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LA CAMPANA DE MARKETING 2009 DE FESTEJOS EN DIAS DEL
JUEGO LOGRA IMPORTANTES RESULTADOS

El programa Festejos en Dias del juego 2009 integrado fue todo un éxito
con importante resultados de marketing.

La Campafa de comunicaciones estratégicas
presenta al Chef Curtis Stone y

el ex All-Star de la MLB® Ryne Sandberg

A principios del otofio, si bien nos encontrdbamos en la
postemporada del béisbol profesional y la del fatbol
americano profesional como el colegial estaban
comenzando, el equipo de comunicaciones del Consejo
del Aguacate Hass realiz6 un esfuerzo estratégico en
los medios para promover los Aguacates Hass como
ingrediente esencial para los festejos en dias de juego.
El HAB convoco al célebre chef Curtis Stone y ex All-
Star de la Liga Mayor de béisbol Ryne Sandberg para

que actuen como voceros del programa.

Stone, asesor culinario del programa de la NBC® "The Biggest Loser®",
anfitrion del programa "Take Home Chef®" de TLC® y autor de varios libros
de cocina, trabajé con el HAB para elaborar cuatro recetas con aguacates
ideales para los festejos en dias de juego. Las recetas fueron difundidas por
medios de todo el pais. También promovié los Aguacates Hass como un
delicioso componente de los menus del dia del juego

en entrevistas con 13 emisoras en los mercados mas

importantes de todo pais, entre ellos, Houston,

Phoenix y Minneapolis, como parte de un recorrido por

los medios satelitales. EI Chef Stone también grabé

podcasts de video sobre los Aguacates Hass que se

publicaron en el sitio web del HAB en

www.avocadocentral.com/videos.

Sandberg también promocioné los Aguacates Hass como ingrediente clave
de las comidas en dias de juego durante entrevistas en 19 emisoras radiales
deportivas nacionales y regionales, entre ellas el programa “The Herd with
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Colin Cowherd” de la cadena ESPN® y el programa "MLB Home Plate" de la
cadena Sirius® como parte del recorrido por los medios radiales en ocasion
de la final del campeonato de béisbol profesional.

Por ultimo, el equipo de comunicaciones del HAB llevo a cabo promociones
radiales con seis emisoras de las areas de Los Angeles, Philadelphia y St.
Louis para promover los Aguacates Hass como ingrediente clave de las
fiestas de la final del campeonato profesional de béisbol. Las promociones
radiales se difundieron durante las semanas del 19 de octubre al 9 de
noviembre.

Los resultados en los medios se vieron reforzados mediante estas iniciativas
de difusion radial, en medios impresos y en linea. Pronto se tendran los
resultados definitivos de impactos en la audiencia.

La campafia en linea obtiene resultados

El componente en linea de Festejos en Dias de Juego 2009 arrojo resultados
excepcionales durante toda la campafia y, en especial, en las ultimas tres
semanas.

El anuncio de 30 segundos del HAB en las cadenas Food Network® y Fine
Living® dirigio a la audiencia al sitio avocadocentral.com; alli mediante un clic
los visitantes encuentran recetas y mas informacién en el micrositio de
Festejos en Dias de Juego del

HAB. Los anuncios en forma de 2ining < {@
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El anuncio en el cartel en linea integrado del HAB derivo visitantes al
micrositio del HAB. La camparia estuvo dirigida a consumidores que visitan
sitios web de deportes, entre ellos futbol, NCAA® y NFL®, ademas de los
usuarios del correo de Yahoo!® y de sitios web de alimentos y festejos.
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El indice de clics de la campafia alcanzo el 0,22 por ciento, mas del doble
del promedio de la industria para carteles que es del 0,10 por ciento. La
parte mas importante del indice de clics, alrededor del 71 por ciento, provino
de los usuarios interesados en participar en el concurso Hass of Fame
Sweepstakes.

El micrositio alusivo a los festejos en dias de juego atrajo a una buena
cantidad de espectadores que sumaron mas de 59.900 visitas y mas de
273.900 vistas de pagina. Las palabras clave que mayor trafico derivaron al
micrositio fueron "recetas de guacamole”, "recetas con aguacates”, "recetas
de salsa de guacamole”.

La participacion en los concursos también fue muy importante este afo. El
micrositio ofrecia el anuncio de las fiestas de tailgating de la Food
Network®, recetas, consejos para los festejos, contenido de voceros, y
también ofrecia a los visitantes la posibilidad de ganar el gran premio que
consistia en un TV SONY BRAVIA® y un sistema de cine en casa, asi como
otros nueve premios secundarios que incluian una caja de Aguacates Hass
y un libro de recetas firmado por el vocero Curtis Stone. EI HAB recibié mas
de 14.800 entradas validas en el concurso, un aumento considerable de las
del afio anterior que ascendieron a 5.088. Lo mas importante, las nuevas
suscripciones al boletin de recetas que se distribuye por correo electrénico
fueron de 2.854 en comparacion con las 500 del afio pasado.

CONTUNDENTE ACTIVIDAD DE MARKETING EN RESPALDO DEL
PROMISORIO PRONOSTICO PARA LA TEMPORADA DE AGUACATES
DE CALIFORNIA

A poco tiempo de la menor cosecha de aguacates en California desde la
temporada 1979-80, la Comision del Aguacate de California anticipa una
cosecha normal para 2009-10. Con una estimacion previa a la cosecha de
470 millones de libras, la CAC esta preparando planes de actividades para
incrementar la demanda entre marzo y septiembre.

La Comision esta asignando mas fondos a los programas de marketing. La
campafa de marketing de los productores de Aguacates de California con el
lema Cultivado a mano en California, en su tercer afio, ser& mas ambiciosa
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y hard mayor hincapié en la marca California. El fuerte mensaje de
marketing de la CAC se difundira durante la temporada en California
mediante anuncios en linea e impresos en el ambito nacional, en radios
regionales y otros medios dirigidos.

Ademas de la camparia de publicidad para incrementar la demanda, la CAC
intentard alcanzar mas consumidores mediante medios de redes sociales y
una amplia camparia de relaciones publicas. El marketing de servicios de
comidas, que incluye promociones de menus entre operadores y educacion
culinaria, se utilizara para fomentar la demanda de Aguacates de California
para las oportunidades en que se come fuera de casa. Los comerciantes
minoristas recibiran apoyo de promociones para impulsar las ventas en los
puntos de compra. Con una combinacion de marketing dirigido a los
consumidores y a los miembros de la industria, la Comision pretende captar
el interés de los consumidores de Aguacates de California y que los
Aguacates de California se mantienen en mente durante toda la temporada.

NUTRIOLOGOS CERTIFICADOS Y PROMOCIONES CON MINORISTAS
AUMENTAN EL RECONOCIMIENTO DE MARCA Y LAS VENTAS DE
LOS AGUACATES HASS DE CHILE

La Asociacién de Importadores de Aguacates

Chilenos dicté cursos de capacitaciéon a mas

de 9,000 nutriologos y otros profesionales de

la salud en la Exposicion y Conferencia sobre

Alimentacion y Nutricion, la conferencia anual =

que en el mes de octubre auspicio la American = =8

Dietetic Association®. El puesto de exhibicion

de Aguacates Chilenos contd con la presencia

de dos asesores en nutricion certificados de la Cynthia Sass
CAIA: Cynthia Sass, M.P.H., M.A., R.D., C.S.S.D.
y coautora de “The Flat Belly Diet” y David Grotto,
R.D., autor de “101 Foods That Could Save Your Life” y “101 Optimal Life
Foods” préximo a editarse. Ambos nutriologos han difundido el mensaje de
las grasas "buenas" no saturadas de los aguacates tanto en sus libros como
en sus apariciones en los medios. En el puesto de la CAIA, Grotto y Sass
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distribuyeron muestras para degustar el Easy Avocado Spread de la CAIA y
el nuevo kit multimedia de la CAIA con recetas, fotografias, informacién
sobre Chile y datos nutricionales completos en un practico DVD.

Asimismo, la CAIA exhibio en el Seminario sobre Asuntos relativos al
Consumidor, Comunicaciones y Responsabilidad Social organizado por el
Food Marketing Institute® que tuvo lugar en el mes de septiembre, donde la
experta Sass se refirid a los beneficios nutricionales de los aguacates ante
mas de 60 nutriologos de establecimiento minoristas en una sesion de
desayuno y también desde el puesto de la CAIA. Los nutriologos certificados
gue trabajan para importantes establecimientos minoristas también
recibieron el nuevo kit multimedia de la CAIA para usar en sus programas
de nutricién en tiendas o en sus folletos y boletines.

Otro componente clave del éxito de la CAIA para
aumentar la demanda de los consumidores de
los EE.UU. y el consumo de los Aguacates Hass
de Chile consiste en afianzar las relaciones con
los supermercados con el objeto de impulsar las
cifras de venta.

Para ello, la CAIA ha elaborado material

innovador de punto de venta en tiendas para las

campanfas dirigidas a distintos tipos de

compradores e incluso un concurso de
exhibidores en tiendas minoristas. La promocion "Grab Some for the Game”
(LIévese algunos aguacates para el juego) esta dirigida a los entusiastas de
los deportes y sus familias, mientras que la campafia del Club de
admiradores de los Aguacates Chilenos esté dirigida a adultos mayores de
18 afios que esperan ganar uno de los 60 grandes premios de $250 en
productos de supermercado.

En el proximo numero:
iEsté atento al boom promocional de marketing para el Gran Juego!
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